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SIAL 2006

Internationella trender och innovationer

Ett gott år för innovationer av hög kvalitet

Förord

Modernitet, hälsa, växter och frosseri är på morgondagens meny.

SIAL  2006 Internationella trender och innovationer boken är ett nyckelverktyg för den globala livsmedelsindustrin, här samlas den internationella kreativa kapaciteten. SIAL har alltid varit scen för kreativitet – någonting som i år spelar en ännu viktigare roll än någonsin tidigare. 2006 är ett gott nyhetsår som du kommer att märka av kommande läsning.

460 produkter har blivit utvalda av SIAL kommittén, 20 av dessa som Juryns favoriter. Raden av innovationer har aldrig varit så fulländad, så träffande och så nära konsumentens förväntningar som nu. Vare sig produkterna är tänkta för direkthandel, eller med målgrupp bland leverantörer fokuserar man globalt på att möta konsumentens önskemål om njutning och hälsa men lägger även vikt vid presentation av produkten, användarvänlighet och design.

Det finns en känsla av nyhet, en vilja att sticka ut och i luften känns även en förväntan. Det mest framträdanden i boken är konceptet att skapa ett värde, något som syns i alla sektorer och det hittar olika vägar med ett resultat i produkter av aldrig tidigare skådad kvalitet.

Med ett sådant engagemang i nytänkande och framåtsyn ser det positivt ut för livsmedelsindustrins framtid. I en miljö med allt tuffare konkurrens är det ett tecken på ett bittert men även uppfinningsrikt krig om marknadsandelar mellan producenter. Men som du kommer att se – produkterna talar för sig själva – och visar att 2000talets konsumenter är i goda händer .

Konsumtionstrenden

XTC , begåvning, nyhets bevakning och konsultation, trend och nyhets partner till SIAL – delar upp de produkter som svarar mot de 15 trender som är samlade i de 5 grupperna.

De fem grupperna motsvarar generella konsumentförväntningar enligt följande;

Njutning

Vad väcker ett begär, ofta känslomässigt laddat

Sofistikerat, exotiskt, berör olika sinnen, kul

Hälsa

De handlingar som är hälsosamma och förebyggande 

Naturligt, vegetarianism, medicinskt

Kondition

Omsorg om utseende, fysisk och mental hälsa

Diet, energi/ välmående, kosmetika

Bekvämlighet

Effektivitet i användning, anpassning till nya levnadsmönster

Lätthanterligt, tidsbesparande, nomadliv

Etik

Känsla av tillhörighet, fokus på medmänniskor och på miljön

Medborgaranda, ekologisk

Rapportering per grupp

Njutning

Sofistikerat

Konsumenten förväntar sig en värdehöjning med hjälp av produkter med extra värde. Sökandet av produkter med elitstatus samt speciella produkter. 

Svar

Produkter med högt värde på alla plan av mixen – sofistikerade recept, användning av ovanliga och exklusiva ingredienser, tillverkningsprocess som kräver hög kunskapsnivå, stilfull förpackning och design som signalerar exklusivitet

Vad är nytt sedan SIAL 2004

Ökning av produkter med design eller med moderna koncept i jämförelse med tidigare användning av tradition som sofistikerat värde.

Ökning av produkter med utvalda, ädla, ovanliga ingredienser och väl utarbetade recept 

Come back för produkter som ohämmat visar sina lustfyllda drag

Njutning

Exotiskt

Konsumentens förväntning att ”resa” genom upptäckt av nya smaker och nya typer av livsmedel från andra land och kulturer

Svar

Produkter vars huvudsakliga extra värde erbjuder typiska recept från andra länder vilka är annorlunda än det den lokala kokkonsten erbjuder

Vad är nytt sedan SIAL 2004

Italien är stark exotisk bärare över hela världen

Värdesätter exotism genom att återge produktens land och region

Upprätthållandet av fruktbaserade erbjudanden med exotisk association 

( papaya, litchi mm )

Afrika det påtagligt exotiska område på marknaderna te, choklad, såser mm

Njutning

Olika sinnen

Konsumenten förväntar sig nya sensationer och mångfald i smak, arom, färg och fantasi

Svar

Olika produkter med extra värde i form av nya smaker, former, färger, strukturer eller med högt associationsvärde som tilltalar konsumenternas fantasi ( säsongsvaror, speciella händelser.. )

Vad är nytt sedan SIAL 2004

Ökning av produkter med effekter i munnen ( fräschör, sprudlande, att ätas kall – het )

Ökning av produkter med extrema smaker – kryddig, het, syrlig

Det har blivit allt vanligare med produkter ”med smak av” – tex pommes med smak av färdiglagad mat

Ökning av produkter med moderna smaker ( aloe vera, tranbär, pepparmint )

Fruktsmaker verkar med ny energi i många av marknadens segment

Njutning

Kul

Konsumentens förväntning

Roande eller fängslande avstamp i relation till vanor

Svar

Överraskanden, roande, rekreation och interaktion med hänsyn till vanor och seder

Vad är nytt sedan SIAL 2004

Det har blivit allt vanligare med lekfulla produkter tänkta att hanteras av barn

Ökning av överrasknings produkter som spelar på mysterier och upptäckter

Former och färger, två lekfulla värden som tillåter lek med hur en produkt ser ut

Användandet av licenser över alla marknadens segment

Hälsa

Naturligt

Konsumenten förväntar sig en naturlig diet med garanterad klarlagd livsmedels säkerhet

Svar

Produkter naturligt  komponerade som försäkrar om det oskadliga ur hälsosynpunkt

Vad är nytt sedan SIAL 2004

Upprätthållandet av de vanliga naturliga hjälpmedlen så som organiskt jordbruk, naturliga ingredienser, ceritifierade områden, kontrollerade områden, fritt från tillsatser, fritt från konserveringsmedel.

Ökning av produkter utan allergiframkallande ingredienser

Det har blivit allt vanligare med associationsrika argument utan verkliga säkerhets bevis 

Hälsa

Vegetarian

Konsumenten förväntar sig fördelar för hälsan tillhandahållet av växter ( fibrer och vitaminer ) som associeras ofarliga för hälsan genom sin naturliga sammansättning 

Svar

Produkter med naturliga ingredienser vilka rättfärdigar hälsolöften

Vad är nytt sedan SIAL 2004

Det har blivit allt vanligare med att framhäva växternas fördelar i alla sorters produkter

Ökning av erbjudanden applicerade på ”5-10 frukt och grönsaker om dagen” rekommendationer

Det har blivit allt vanligare med produkter med sojabas med njutningslöfte – smak eller exotism

Hälsa 

Medicinskt

Konsumtion av nyttiga element grundläggande för god hälsa. En diet som hjälper till att behandla vissa sjukdomar

Svar

Produkter, de tillagda eller naturliga ingredienser som kombineras speciellt för att garantera hälsofördelar

Vad är nytt sedan SIAL 2004

Ökning av produkter rika på omega 3 och omega 6 samt produkter rika på växt steroler

Det har blivit allt vanligare med produkter som bekämpar kolesterol

Upprätthållande erbjudande centrerat runt ett flertal hälsosamma delar 

( vitaminer, kalk, järn )

Ökning av produkter med hög fiberhalt

Ökning av målprodukter för barn, kvinnor, seniorer

Hälsa

Diet

Konsumentens förväntning

Hålla sig i form, gå ner i vikt, kamp mot fetma

Svar

Lätta produkter med lågt innehåll av ingredienser som medför viktökning

Vad är nytt sedan SIAL 2004

Betonar produkter som predikar för diet genom att skylta light och med mindre socker – särskilt för barn

Ökning av produkter som tillåter att man håller sin figur genom att spela på mättnadskänslan

Ökning av diet produkter

Ökning av portionsförpackade produkter med färdiga kaloriuträkningar 

Det har blivit allt vanligare med produkter som reducerar den ansvariga viktöknings ingrediensen genom byte till nyttigare – mer frukt mindre socker

Utvecklandet av produkter som kontrollerar glykemsikt index

I form

Energi och välmående

Konsumentens förväntning

Bidrag till energi eller känsla av avslappning och välmående

Svar

Produkter vars ingredienser stimulerar kroppen eller ger en känsla av energi och välmående

Vad är nytt sedan SIAL 2004

Upprätthålla energigivande erbjudanden för sportaktivitet

Ökning av löften om vitalitet

Ökning av koncept som spelar på harmonin mellan kropp och själ med löften om energi och välmående

Upprätthållande av energigivande erbjudanden baserade på naturliga ingredienser ( Ginseng, guarana, pepparmint )

I form

Kosmetika

Konsumentens förväntning

Optimera skönhet genom diet

Svar

Produkter som presenterar ett kosmetiskt löfte rättfärdigat av sina ingredienser

Vad är nytt sedan SIAL 2004

Upprätthålla löftet om ”vacker hy” 

Öka produkter som håller dig ung

Utveckling av produkter med Q10 enzym

Bekvämlighet

Användarvänligt

Konsumenten förväntar sig smidiga och enkla transporter samt att användandet och hanteringen av restprodukt är snabb och okomplicerad

Svar

Produkter med design och paketering som erbjuder fördelar med tanke på smidiga och enkla transporter samt för användandet och hanteringen av restprodukten/ erna

Vad är nytt sedan SIAL 2004

Det har blivit allt vanligare med färskvarupaketering med stängbara emballage

Det har blivit allt vanligare med produkter som kan bli kokade, grillade eller återuppvärmda i sina emballage

Ökning av produkter paketerade för individuell konsumtion

Ökning av färdiga kit med separata ingredienser i samma paket färdiga att lägga ihop och laga

Ökning av produkter i familjepaket med löfte om ekonomiska fördelar

Bekvämlighet

Tidsbesparande

Konsumentens förväntning

Tidsbesparande tillberedande av måltider, särskilt för uppgifter som kräver att man är noga

Svar

Produkter med fördelar gällande inbesparing i tillberednings eller tillagnings tid

Vad är nytt sedan SIAL 2004

Det har blivit allt vanligare med produkter redan förberedda som förrätt

Ökning av kit produkter

Det har blivit allt vanligare med microvågsvänlig paketering

Ökning av väl genomtänkta matlagningshjälpmedel

Ökning av frukt och grönsaker förberedda för enkel konsumtion eller användning

Bekvämlighet

Nomadism

Konsumentens förväntning

Möjlighet till konsumtion när som helst var som helst

Svar

Produkter designade och tillredda för att inte behöva tid eller tillbehör ( bord, bestick. )

Vad är nytt sedan SIAL 2004

Det har blivit allt vanligare med individuella paket på alla marknader

Det har blivit allt vanligare med koncept av ”take away” struktur 

Ökning av produkter packade för att ätas med fingrarna

Ökning av dippar

Det har blivit allt vanligare med flask format

Utveckling av frukt/ grönsak i snack format

Etik

Medborgarskap och ekologi

Konsumentens förväntning

Möjlighet att konsumera medan man antar en medborgerlig attityd – bevara miljö, delaktighet i större sammanhang, hållbar ekonomi

Svar

Produkter tillverkade med fokus på hållbar ekonomi och miljö utveckling 

Vad är nytt sedan SIAL 2004

Många fair trade produkter

Upprätthålla ekologiska erbjudanden med emballage som är återvinningsbara 

Upprätthållandet av produkter som associeras med humanitära organisationer och fonder

Livsmedelsinnovationer per marknad

Översättarens anm. - En utvärdering över i vilken omfattning nyheter presenteras dels i de olika segmenten och dels i de olika grupperna samt  med betoning på vilken trend nyheten svarar mot.

Mjölkprodukter

Diet fullföljd som medicin

Stora framsteg på produkter i medicinska trenden i hälsogruppen med ökning av produkter med omega 3 eller vegetabiliska stanoler

Betoning på sofistikerade njutnings produkter

Stark dynamik på nya diet erbjudanden i konditions gruppen vilka blir kvar som ledande och som representerar många nyheter trots svag tillbakagång 

Ost

Bekvämlighet och Njutning

Stark dynamik runt Nomadism och Användarvänlighets trenden i Bekvämlighetsgruppen.

Framsteg i Diet trenden i konditions gruppen

Många nyheter i njutningsgruppen ( olika sinnen, exotism och kul – trenderna ) trots liten nedgång i sofistikerade trenden

Ready to Eat

En träff med exotism och tidsbesparande

Tidsbesparingstrenden dominerar kategorin även om användarvänlighetstrenden mindre och mindre förs fram av de globala aktörerna

Den naturliga trenden utvecklas inom kategorin – speciellt med användning av fräschetsbegreppet

Den exotisk trenden utvecklas och blir kategorins andra största trend

Frusna livsmedel

Mot mer exotism

Stark framfart på exotiska trenden och upprätthållande av sofistikerat och njutningsgrupperna

Betoning på tidsbespararerbjudanden i bekvämlighetsgruppen – representerar en tredjedel av alla nyheter i världen

Stark nedgång för nya användarvänliga erbjudanden i bekvämlighetsgruppen. Dess fördelar anses förstådda och kommunicerade med konsumenterna och räknas av dessa inte längre som extra värde

Livsmedelsprodukter som aperitif

Mera diet och naturligt

Framsteg för diettrenden i konditions gruppen med ökning av ”low fat” referenser

Starka framsteg för naturligttrenden i hälsogruppen i denna kategori

Upprätthåller ”olika sinnes” trenden i njutningsgruppen

Tillbehör och såser

Alla exotiska smaker

Stark utveckling av såsrecept och produkter med exotiska drag

Naturliga trenden på produkter där utan konserveringsmedel och utan konstgjorda färgämnen produkter sätts i fokus

Choklad

Så mycket njutning!

Produkter i kategorin släppta i njutningsgruppen representerar tre fjärdedelar av alla nyheter i chokladsegmentet i världen 2005

Framsteg i sofistikerade trenden som representerar mer än en tredjedel av nyheterna

Starka framsteg i etiktrenden vilken ändå är marginell  ( 2,5% av nyheterna )

Sötsaker

Mot diettänkande och medicin

Starka framsteg i diettrenden i konditions gruppen med ökning av produkter med lågt sockerinnehåll med referenser till ingrediensens ansvar för viktökning

Framsteg för medicintrenden

Nedgång för kul trend till fördel för ”olika sinnen” i njutningsgruppen

Kakor

Ännu mera njutning

Framsteg för alla trender i njutningsgruppen ( sofistikerad, exotisk, kul och olika sinnen )

2005 befann sig var fjärde nyhet i världen i kaksegmentets sofistikerade trend.

Stark nedgång för nomadism i bekvämlighetsgruppen

Läsk

Bara hälsa och välmående

Framsteg för dieterbjudanden i  konditions gruppen med ökning av low fat, light och diet lösningar. Ett fenomen noterat som viktigt då läsksegmentet anses vara ohälsosamt som sådant.

Framsteg på medicinska trenden

Stark nedgång på nomadism och användarvänlighet i bekvämlighetsgruppen

Livsmedelsinnovationer per världsdel

Nord Amerika

Ännu mera hälsa

Man märker att Nord Amerika är den enda världsdel var nyheter i hälsogruppen är viktigare än dem i njutningsgruppen. Detta för att produkter framhåller säkerhetslöften för naturliga trenden och funktionella löften för medicinska trenden

I njutningsgruppen märks framsteg i ”olika sinnes” trenden och exotiska trenden

Den trendsättande utvecklingen i Nord Amerika är ofta tuff och återkopplande. Man minns den utvecklingen med diet produkter som var nyheter senaste år – en följd av utbredningen av sjukdomen fetma biverkningar väckte massiv uppmärksamhet. När mediabevakningen på detta nu lagt sig har introduktionsrytmen för nyheter lugnat sig ( 16,4% 2005 ) Nyheterna hittas i low carb segmentet vilket faktiskt förutsågs av oss redan 2003

Syd Amerika

Nya framsteg i medicin och diet

Medicinska trenden vilken gör framsteg påbörjades redan för många år sedan och dominerar nu nyheterna i den här delen av världen följt av diet trenden

Den märkbara nedgången i sofistikerade trenden är ett offer för hälsolöften som konsumenter i den här delen av världen är mer och mer mottagliga för. Detta saktar ner tempot för nyheter i njutningsgruppen.

Man märker som på andra ställen i världen en nedgång i bekvämlighetsgruppen utom i tidsbesparartrenden i vilken allt fler nyheter i microvågsvänliga produkter hittas

Asien

Nedgång i bekvämlighet

De tre trenderna i bekvämlighetsgruppen är på stark nedåtgång i Asien – minuspoäng för användarvänligt, nomadism och tidsbesparande. Konsumenter, japaner och kineser – verkar mer och mer öppna för lust och hälso fördelarna av nya produkter

Man ser utvecklingen av trenderna ”olika sinnen”, medicin och speciellt naturliga trenden. Ganska marginella i 2003 ser vi dem nu rankade fjärde största trender med en av tio produktnyheter i sin grupp

Europa

Söker ännu njutning

Europa utmärker sig med njutningsgruppen representerad lite mer än världsmedeltal. Man ser där en utveckling särskilt i exotiska trenden medan sofistikerade står mera stabil.

Med 8,9 % av nyheterna ser man svagheten trots ett litet framsteg i den medicinska trenden i Europa jämfört med andra världsdelar, världsmedeltal 11,1 %

Diettrenden drar fram som den andra största i Europa efter användarvänliga trenden vilken är på tillbakagång i resten av världen.

Juryns val per livsmedelskategori

Salta livsmedelsprodukter

Campbells Soup at Hand


Praktiskt paketerad kan ätas när- och varsomhelst

Chef spray Vinegar


Pumpspray ger hög användarvänlighet

Söta livsmedlesprodukter

Jelly time

Traditionellt puddingpulver med kortare geleringstid och mindre förpackning – en servering = en påse

Kylda mjölkprodukter

Moona Bordevol ( yoghurt, mjölk, glass mm )


Praktisk förpackning och marknadens högsta fruktinnehåll i produkterna

Kylda icke- mjölk produkter

Adom Adom ( snackbitar kosherkött )


Första färdigtskurna kosherprodukt att köpa direkt från kyldisk

Söta frusna produkter

Dibs Bite ( glassbitar )


Glass i småbitar i förpackning kan ätas med fingrarna 

Salta frusna produkter

Borekas ( grönsaksfyllda piroger )

En tekniskt avancerad produkt som är nyttig och kommer i intressanta färger och strukturer

Alkohol

French Rabbit


Första premium vin i tetrapack

Dryck icke alkoholhaltig

Bionade


Första helt organiska lemonad med nya intressanta smaker

Vie ( frukt och grönsaksjuicer på burk )


Ett nytt sätt att konsumera frukt och grönsaker

Juryns val – 20 bästa produkterna av ca 1000 anmälda

Översättarens anm :Presenteras enligt följande

Produkt – motivering


Trender produkten svarar mot

Bredbar olivolja med olika smaksättningar – bra hälsoprodukt


Olika sinnen,  Sofistikerat, Medicin

Kanderad rödbeta – Originellt med många användningsområden


Sofistikerat, olika sinnen

Djupfryst getost i portionsbitar – klar att använda i hygienisk förpackning


Tidsbesparande, användarvänlig

Filo och pajdeg i koppform – annorlunda än traditionella pajskal


Olika sinnen, tidsbesparande

Kit Kebab, Kebab Party – kebabkött i kit hellt nytt


Tidsbesparande, olika sinnen

Chevreost bollar – smaksatta färdiga att äta som snack, överraskningseffekt


Olika sinnen

Yoghurt yomo, frukt och grönsak – frukt och grönsaker blandat i youghurt


Diet, olika sinnen

Skaldjurs appetizer – orginell med olika struktur mousser i glas


Sofisitkerat, olika sinnen

Blodkorv och smaksatt potatispure i portion – orginell presentation i portionsglas


Användarvänligt, sofistikerat

Garnityrolja – produkt design, plastflaska med glaskänsla och bra temperaturhållningsegenskaper


Sofistikerad, användarvänlig

Djupfryst microvänligt strössel i olika smaker, ost, kött mm– trendig serviceprodukt för leverantörer


Olika sinnen, sofistikerat

Pepparolja från Camerun – afrikansk smak, liten flaska


Exotisk, sofistikerad

Organisk gåslever – producerad utan tvångsmatning


Etik, naturlig


Tapenade flingor – struktur och orginell idé


Tidsaspekt, användarvänligt, olika sinnen

Grönsakscarpaccio – tunt skivade grönsaker för sallad och marinering


Vegetarianism

Nomu vanilj pasta – pumpdispenser


Användarvänlig, sofistikerad

Tamtop Tamtam flan med sylt  - ingredienser separerade i portionsförpackning


Användarvänligt, olika sinnen

Soyaglass – en kyld dessert att frossa i 


Sofistikerad, medicinsk, vegetarianism

Köttförrätter i portionsförpackning – preparerad kötträtt i portionsförpackning


Användarvänligt, sofistikerat

Torkade frukter att frysa – orginellt snack ( el anv i iskuber, drinkar,.. återförslutningsbar förpackning


användarvänligt

